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人文與科技：數位行銷(線上課程) 

授課老師：陳淑慧 電話：04-24517250 轉 2148 

E-mail：a22172@gmail.com 

一、課程介紹 

   「人文與科技」主要是讓學生能從人文角度出發，體驗資訊科技的創新應用，增

進其對微軟專業學程(Microsoft Professional Program,MPP)及 Google 數位學程的

初步了解，藉此培養學生專業技能基礎概念，願意自我學習延伸為終身學習的態度，

以創新科技之教學互動，打造人文與數位學習之新媒體運用目標，盼能為學生之學

習模式開創新局。 

    本課程主要是「人文與科技：數位行銷」，主要內容採用 Google 數位課程，以

數據與技術、職涯發展、數位行銷為主題，預估自學時數為 25-27 小時，預期讓學

生瞭解大數據、職涯發展的基礎理論與數位世界的可能商業機會，有效培養學生對

於職涯發展與數位行銷策略的基礎思維，有效提升資訊素養與自主學習能力。 

 

二、對象：109 學年度起入學之大一新生 

    通識核心必修 4 門課（各 1 學分）：「公民參與」、「社會實踐」、「創意思考」3 門

課，加上「人文與科技：數位行銷」、「人文與科技：人工智慧」(二選一)。 

→→→我們的課程就是「人文與科技：數位行銷」 

 

三、google 數位課程影片閱覽登入網址(線上課程) 

    https://goo.gl/k38JXm 

 

四、成績計算 

心得作業(50%) ，期末考(50%) ，線上討論 (加分項)。 

1.完成 ilearn2.0 系統的問題期末檢測，可多次測驗(第 8-9 週會有題庫測驗)。  

2.完成至少 500 字心得報告上傳至 ilearn 作業區。 

500 字心得作業：受到新冠肺炎的影響，台灣在國外旅遊受到很大的衝擊，但同時

也是發展國內旅遊非常重要的時刻，尤其政府開始推動「地方創生」，希望地方能結

合當地的特色及人文風情，發展屬於當地最好的產業。同學們可以嘗試以台中市東

勢區的景點或商家來思考，如果您是旅行社的經理，如何應用所學的數位行銷概念

來提升國內旅遊?請選擇任何自己最喜歡的旅遊路線，進行數位行銷推廣?(相關景點

與案例參考如附檔) 

 

五、進階挑戰：若同學更進一步取得基礎數位行銷知識完整版認證，將可再取得 

    1 學分，只要將取得證書上傳至 ilearn 作業區即可。挑戰課程如下： 

    https://learndigital.withgoogle.com/digitalgarage-tw/course/digital-marketing 

   【 取得認證的好處 】 

 升學或就業證明自己具備數位技能基礎。 

mailto:a22172@gmail.com
https://goo.gl/k38JXm
https://learndigital.withgoogle.com/digitalgarage-tw/course/digital-marketing
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 找尋自己更多職涯可能性。 

 了解數位科技學習資源，提升自我成長，養成自主學習習慣。 

 

六、請參考選課代碼 

  1.落在第一回合的同學，9/14-11/13 都不用到校上課，11/16-1/11 則要到學校上「創

意思考」課程。 

  2.落在第二回合的同學，11/16~1/11 都不用到校上課，9/14~11/13 則要到學校上「創 

    意思考」課程。 

    我們是線上課程，同學都可以按照課程進度，自行閱覽影片，自己學習。 

    我們希望同學能夠瞭解網路上有很多資源，要跳脫教室上課的概念喔! 

第一回 9/14~11/13 第二回 11/16~1/11 

開課班級 選課代碼 授課老師 開課班級 選課代碼 授課老師 

人工 01 3541 

蔡國鼎 

人工 02 3542 

蔡國鼎 

人工 03 3543 人工 04 3544 

人工 05 3545 人工 06 3546 

人工 07 3547 人工 08 3548 

人工 09 3549 人工 10 3550 

人工 11 3551 人工 12 3552 

人工 13 3731 人工 14 3732 

人工 15 3733 人工 16 3734 

數位 01 3523 

陳淑慧 

數位 02 3524 

陳淑慧 

數位 03 3525 數位 04 3526 

數位 05 3527 數位 06 3528 

數位 07 3529 數位 08 3530 

數位 09 3531 數位 10 3532 

數位 11 3533 數位 12 3534 

數位 13 3535 數位 14 3536 

數位 15 3537 數位 16 3538 

數位 17 3539 數位 18 3540 
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人文與科技：數位行銷操作步驟 

1.連結網址 https://goo.gl/k38JXm 

2.登入

 

 

3.建議以 google 帳號或其他郵件登入 

 

 

 

 

 

https://goo.gl/k38JXm
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4.點選線上課程進入 

 

 

5.分別進入以下單元，將影片看完 

課程主題內容及時數 

類別/主題 內容 時數 

數據與技術 程式碼基礎概念(1 小時)、強化線上業務安全(1 小時)、

機器學習概念(1 小時) 
3 

職涯發展 利用自我行銷建立自信心(1 小時)、尋找下一份工作(1

小時)、數位健康簡介(1 小時) 
3 

數位行銷 

發展線上事業：數位世界的商業機會(15 分鐘)、通往數

位成功的第一步(30 分鐘)、建立你的網路門面(40 分

鐘)、規劃數位商業策略(30 分鐘) 

2 

讓使用者更容易在網路上搜尋商家: 搜尋引擎入門(45

分鐘)、如何被搜尋引擎找到(35 分鐘)、有效運用搜尋引

擎(25 分鐘)、利用搜尋引擎行銷宣傳商品與服務(25 分

鐘)、持續改善你的搜尋廣告活動(30 分鐘) 

3 

透過社交媒體或行動裝置接觸更多本地客戶: 實體店

面的數位行銷方法(20 分鐘)、活用數位工具吸引人潮上

門(25 分鐘)、社群媒體入門(30 分鐘)、如何妥善運用社

群媒體(30 分鐘)、行動行銷的潛在商機(20 分鐘)、有效

運用行動廣告(35 分鐘)、內容行銷入門(35 分鐘) 

3.25 

利用廣告觸及更多客戶: 電子郵件行銷的應用(30 分

鐘)、利用別人的網站投放自家廣告(25 分鐘)、多媒體廣

告的應用(25 分鐘)、有效運用網路影片(55 分鐘) 

2.25 

追蹤及評估網路流量: 網站分析入門(30 分鐘)、如何利

用網站分析的優勢(30 分鐘)、化數位資料為洞察分析(30

分鐘) 

1.5 

在線上銷售產品或服務: 建立線上商店(25 分鐘)、營造

成功的線上銷售業績(35 分鐘) 
1 

發展全球業務: 拓展海外市場(70 分鐘) 2 

所需自學時數總計 27 

 



5 
 

6.進入 ilearn2.0 系統進行測驗(第 7-8 週才會放上期末題庫)  

 

題庫案例：(只要會做 google 線上題目，基本上 80%都會) 

第一題：下列何者最能描述機器學習？ 

A 巧妙地搭配並協作不同的技術功能 

B 最有可能解決複雜問題的單一技術 

C 直接設計電腦程式來排除人為及環境錯誤 

D 建立縝密的邏輯規則來解決真實世界中錯綜複雜的問題 

 

 

7.完成 500 字心得報告上傳至 ilearn 作業區。 

心得作業(50%) ，期末考(50%) ，線上討論 (加分項)。 

1.完成 ilearn2.0 系統的問題期末檢測，可多次測驗(第 8-9 週會有題庫測驗)。  

2.完成至少 500 字心得報告上傳至 ilearn 作業區。 

作業：受到新冠肺炎的影響，台灣在國外旅遊受到很大的衝擊，但同時也是發展國

內旅遊非常重要的時刻，尤其政府開始推動「地方創生」，希望地方能結合當地的特

色及人文風情，發展屬於當地最好的產業。同學們可以嘗試以台中市東勢區的景點

或商家來思考，如果您是旅行社的經理，如何應用所學的數位行銷概念來提升國內

旅遊?請選擇任何自己最喜歡的旅遊路線，進行數位行銷推廣?(相關景點與案例參考

如附檔) 

 

8.歡迎大家加入臉書：2019 數位行銷輕鬆學-逢甲 xgoogle  (討論加分) 

  有任何問題都可以在上面發問，也會有 TA 協助。Shuhui Chen(陳淑慧老師)  

  https://www.facebook.com/groups/2165101220248120/ 

 

9. 授課助教：呂蕙芬 huifenlu@mail.fcu.edu.tw 分機 2135 

   諮詢時間：每週一、四 下午 2-4 時 

   諮詢地點：人言大樓 人 804 室 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/groups/2165101220248120/
mailto:huifenlu@mail.fcu.edu.tw


6 
 

 

教學大綱(Syllabus)  

課程編碼 GBHT101 科目代號 00081 學分 1 學分 

課程名稱 
(中) 人文與科技：數位行銷 

(英) Humanities and Technology : Digital Marketing 

課程描述 

(中) 

本課程以 google 數位課程中的數據與技術、職涯發展、數位行銷為主題，希

望學生透過線上學習之數位課程的資源，了解規劃自己學習的目標，以正面

思考的方式進行職涯發展，其次面對大數據時代，能夠準確地了解數據分析

基礎，未來能夠有效地應用；第三則是鼓勵學生多接觸社交媒體，學習設置

實體或網路店面的數位行銷方法。 

(英) 

This course employs units in Google Digital course as topics, such as data and 

technology, career development, and digital marketing. Through the resources 

from the digital course on online learning, students would understand how to 

plan their own learning goals,  conduct career development in a positive way, 

and then, be able to correctly understand the basis of data analysis in the era of 

big data and use it effectively in the future. The course also encourages students 

to be more associated with social media, learn to set up entities or digital 

marketing methods for internet stores. 

課程目標與核心能力相關性[能力層次：1.記憶; 2.了解; 3.應用; 4.分析; 5.評判; 6.創作] 

中文 英文 能力層次 

1.了解數位課程的內容與規劃。 
1. Understand the content and plan of 

the digital course. 
B2 

2.了解 google 數位課程的內容，以

強化自主學習效益。 

2. Learning about the content of 

Google’s digital curriculum to 

enhance the benefits of self-study. 

Y2 

第 1 項選六大軟能力：A.知識探索; B.資訊素養; C.溝通技巧; D.價值判斷; E.追求樂活; F.

公民實踐。並搭配能力層次。 

第 2 項選擇競爭能力：U.系統思考; V.批判思考; W.創造力; X.協同合作; Y.自我管理(包

括人際管理、情緒智商); Z.複雜地問題解決。 

學習評量 

方式 

期末考題目檢測(50%) ，google 實體課程應用心得報告(50%)，線上討論加

分。 

教學模式 
講授(10%) ，創新教學(20%)，課前研讀/觀看影片(50%)，線上討論教學與

回覆 (20%)。 

預期學習 

成效 

本課程以 google 數位課程中的數據與技術、職涯發展、數位行銷為主題，

鼓勵學生瞭解大數據、職涯發展的基礎理論與數位世界的可能商業機會，

有效培養學生對於職涯發展與數位行銷策略的基礎思維，有效提升資訊素

養與自主學習的能力。 

進階課程 

名稱 
通識選修：數位行銷輕鬆學(2 學分)，若取得此證書可抵免此 1 學分課程 
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可考取證照 可考取證照，必須參加 google 數位行銷基礎知識完整版(內含認證)。 

建議 

適合科系 

全校。（鼓勵跨領域多元學習，若系上數位行銷系列相關課程，建議改選其

他模組） 

課程主題內容及時數 

類別/主題 內容 時數 

數據與技術 程式碼基礎概念(1 小時)、強化線上業務安全(1 小時)、

機器學習概念(1 小時) 
3 

職涯發展 利用自我行銷建立自信心(1 小時)、尋找下一份工作(1

小時)、數位健康簡介(1 小時) 
3 

數位行銷 

發展線上事業：數位世界的商業機會(15 分鐘)、通往數

位成功的第一步(30 分鐘)、建立你的網路門面(40 分

鐘)、規劃數位商業策略(30 分鐘) 

2 

讓使用者更容易在網路上搜尋商家: 搜尋引擎入門(45

分鐘)、如何被搜尋引擎找到(35 分鐘)、有效運用搜尋引

擎(25 分鐘)、利用搜尋引擎行銷宣傳商品與服務(25 分

鐘)、持續改善你的搜尋廣告活動(30 分鐘) 

3 

透過社交媒體或行動裝置接觸更多本地客戶: 實體店

面的數位行銷方法(20 分鐘)、活用數位工具吸引人潮上

門(25 分鐘)、社群媒體入門(30 分鐘)、如何妥善運用社

群媒體(30 分鐘)、行動行銷的潛在商機(20 分鐘)、有效

運用行動廣告(35 分鐘)、內容行銷入門(35 分鐘) 

3.25 

利用廣告觸及更多客戶: 電子郵件行銷的應用(30 分

鐘)、利用別人的網站投放自家廣告(25 分鐘)、多媒體廣

告的應用(25 分鐘)、有效運用網路影片(55 分鐘) 

2.25 

追蹤及評估網路流量: 網站分析入門(30 分鐘)、如何利

用網站分析的優勢(30 分鐘)、化數位資料為洞察分析(30

分鐘) 

1.5 

在線上銷售產品或服務: 建立線上商店(25 分鐘)、營造

成功的線上銷售業績(35 分鐘) 
1 

發展全球業務: 拓展海外市場(70 分鐘) 2 

所需自學時數總計 27 

 

 

 

 


